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Anzeigen-Preisliste Nr. 17, gultig ab 01.01.2010 DIW

Spezial

Zeitschriftenformat: ! Anzeigenpreise: | )
i n SPeZIa

210 mm breit x 207 mm hoch Format:  s/w  2-farbig* 3-farbig* 4-farbig* oz SPEZial
Satzspiegel: " € € € € -
| 176 mm breit x 245 mm hoch 1/1 Seite  3.300— B3.790~ 4.280— 4.770— e
Spaltenzahl:" 1/2 Seite  1.650,—~ 2.140,- 2.630,— 3.120,— R Elr
73 Spalten, Spaltenbreite 55 mm 1/3 Seite  1.125,— 2.140,-
Druckverfahren / Druckunterlagen: ' 1/4 Seite 890~ 1.690,~

Offsetdruck, belichtungsfahige Daten. 1/6 Seite 620,— 1.180,-

Bei Anfertigung (_jer Drugkvorlagen durch den 1/8 Seite 460~ 880.—

Verlag werden die technischen Kosten geson-

dert nach Aufwand berechnet. * Standardfarben nach Euroskala CMYK, Farbzuschlége nicht rabattfahig
Manuskripte und Fotos bitte an:' —  Anzeigenformate:

Redaktion DZW, Dr. Marion Marschall

Kurt-Schumacher-StraBe 6 - 53113 Bonn 1/8

Tel. (02 28) 28 92 16-0 @I-

Fax (02 28) 28 92 16-20 anzeige] || 14 1/6

E-Mail: redaktion@dzw.de » <

1/2 = >

DZW Spezial erscheint 6-mal jéhrlich als 12
Supplement zur DZW und stellt zahnmedizini- 1/8
sche Schwerpunktthemen aktuell und umfas- 1/8
send dar. Anwender- und Hintergrundberichte,
wissenschaftliche Fachbeitrdge und Kongress- 1/1 Seite, 176 x 245 mm ~ 1/2 Seite, 176 x 122 mm  1/3 Seite, 55x245mm  1/8 Seite, 40 x 122 mm

ol i ; o ; 176 x 80 85x 61
artikel informieren den Zahnarzt iber Entwick- 1/2 Seite, 85 x 245 mm 1/4 Seite, 85 x 122 mm ) " 176 i 30 mﬂ
lungen z. B. in der Endodontie, restaurativen 176x 60mm  1/4 Seite, 40 x 245 mm
Zahnheilkunde oder Hygiene in der Zahnarzt- 1/6 Seite, 55 x 122 mm
praxis. Aktuelle Fragestellungen werden zeitnah 176 x 40 mm

aufgenommen.

-11 -



mm-Grundpreis: | Erscheinungstermine und Themenschwerpunkte 2010: L
Tje mm/1-spaltig € 4,60 N
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Format: 162 x 162 mm Zalnlallancls

Titelwiederholung auf Seite 3: 41 x 41 mm
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Zuschlage fiir Anzeigen im Sonderformat:L—————————————— nostik und
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bei Abnahme innerhalb eines Jahres 3 Anzeigen= 5%

Wir informieren Sie (iber das aktuelle Thema der

6 Anzeigen = 10 % . .
jeweiligen Ausgabe.

9 Anzeigen = 15 %

Riicktrittsrecht: bis Anzeigenschlusstermin

Kombi-Rabatt: !

5%
bei Anzeigenschaltungen in der DZW innerhalb eines
Insertionsjahres

Agentur-Provision: !
10 %
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Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen, Beihefter und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

-

l

JAnzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen st der Vertrag tber die Versffentichung ei-
ner oder mefhrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung

Anzeigenauftrage sind im Zwelfel innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzuwickein. Ist im Rahmen eines Abschius-
ses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofer die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffenticht wird.

Bei Abschilissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in ZIff. 2 genannten Frist auch tber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erflillt, die der Verlag nicht
2u vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspfiichten, den Unterschied zwischen dem ge-
wahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfalit, wenn
die Nichterfullung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Verla-
ges beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milime-
terzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Milimeter umge-
rechnet.

Fir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimm-
ten Nummenn, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plat-
zen der Druckschift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn,
dass der Auftraggeber die Gilltigkeit des Auftrages ausdrickiich
davon abhéngig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewéihr-
leistet der Verlag den Abdruck in der jeweiigen Rubrik, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Texttel-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text oder ein Foto und nicht an andere Anzeigen angrenzen
Anzeigen, die aufgrund  ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,Anzeige* deutiich kenntich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzene
Abrufe im Rahmen eines Abschiusses — und Bellagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach
einheitichen Grundsatzen des Verlags abzulehnen. Auch bei
rechtsverbindich bestatigten Auftrigen kénnen Anzeigen und
Bellagen zurlickgewiesen werden, wenn deren Inhalt nach pficht-
geméBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behtrdiiche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder deren
Versffentichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fir
Auftréige, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Beilagenauftréige sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Biligung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandeils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt.

Fr die Lieferung des Ar und e
er Druckunterlagen oder der Beiagen ist der Auftraggeber verant-
wortiich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckun-
terlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewshrieistet die fiir den belegten Titel tbliche Druckqualitat im

1

@

o

Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm
hierfiir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat
der ein Rl t.
anspriiche aus Unméglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus
positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei Ver-
tragsabschiuss und aus unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - at 1, es sei denn,
sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahriassigkeit des Ver-
legers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiil-
lungsgehifen. Weitergehende Haftungen fir den Verlag sind
ausgeschlossen. Reklamationen miissen innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden

hadensersatz-

Probeabziige werden nur auf ausdriickiichen Wunsch geliefert
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der

dten Py Sendet der Al den
ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der
gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteil

2. Sind keine besonderen GraBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhthe der Be-
rechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rech-
nung und Beleg sofort, mdglichst aber vierzehn Tage nach
Verdffentiichung der Anzeige ibersand. Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Preisliste ersichtichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Etwaige Nachizsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewanrt.

4. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It.
Geschaftsbedingungen sowie die Einziehungskosten berech-
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstel-
len und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschiusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen

. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbe-
leg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden An-
hitte, oder vollstandige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
titt an seine Stelle eine rechtsverbindiiche Bescheinigung des
Verlags Gber die Versffentichung und Verbreitung der Anzeige.

6. Kosten fur die Anfertigung von Druckunterlagen sowie fir vom
Auftraggeber gewdnschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspringlich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

7. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preismin-
derung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittiche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die

Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,

unrichtigem oder bei unvolistandigem Abdruck der Anzeige

durchschnittiich verkaufte (oei gegebenenfalls
die durchschnittiich tatséchiich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminde-

rung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,

wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50,000 Exemplaren 20 v. H
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exernplaren 10 v. H.
bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5 v. H.

betrégt. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schadensersatzanspriche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte.

[-%

tung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei
Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht
werden.

Nicht sofort erkennbare Méngel der Druckunterlagen, die erst
beim Druckvorgang deutlich werden, begrinden fr die Auf-
traggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Er-
satz wegen ungeniigenden Abdirucks.

Anderungen oder Stormierungen sind schiftiich mit genauer An-
gabe des Textes und der Ausgabe spatestens bis zum Anzei-

®

. Bel Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Er Ubemimmt darliber hinaus keine Haf-
tung. Einschrelbbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf normalem Postwege weitergeleitet. Die Eingnge auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die
in dieser Frist nicht zugestellt werden kénnen, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu ver-
pichtet zu sein. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum
Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden An-
gebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferdienstes zu
Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftiichen An-
preisungen und Vermittiungsangeboten ist der Verlag nicht ver-
pichtet.

©

. Druckunteriagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pficht zur Aufbewahrung en-
det drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

N
S

. Erfiilungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, sowet
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Ver-
lags. Auch fur das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlags vereinbart,

Zusétzliche Geschaftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftrag-
geber die Aligemeinen und die Zusatzichen Geschaftsbedin-
gungen sowie die Preisliste des Verlags an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzei-
gentexte die geschafsiibliche Sorgfalt an, hatftet jedoch nicht,
wenn er von den Auftraggebern irregefirt wird.

=

=

r , bei 10 Tage
vor dem Streutermin, zu bermitteln. Bei Abbestellng gehen
ggf. bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten
2u Lasten des Auftraggebers.
Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausga-
L T 1 und tiber-
nimmt der Verlag fiir Ubermittiungsfehler keine Haftung.
Ebenfalls haftet der Verlag nicht fiir Fehler aufgrund undeutlicher
schriftiicher Auftrége.

Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler
wie in der ersten Verdffentichung, so sind Anspriche auf Zah-
lungsminderung oder Ersatz ausgeschiossen, wenn der Auf-
traggeber nach der ersten Verdfentiichung nicht sofort reklamiert
hat.

Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Moglichiei-
ten beriicksichtigt. Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein
Ausschluss von igen ksnnen nicht

vereinbart werden.

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der
Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt
allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulissigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text-
und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er
stellt den Auftragnehmer im Rahmen des Anzeigenauftrags
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtiicher
Vorschriften entstehen konnen. Bei Verdffentichung von Ge-

ingen sich die zu ersetzenden Kosten
nach MaBgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der Auftrag-
nehmer von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Auftraggeber ist verpfiichtet, den Auftragneh-
mer nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen
bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

c) g fir eine Pr ahlung an Werbt

ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt
wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert
werden. Die Werbernittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlags zu hal-
ten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben wer-
den

d) Diein der Anzeigenpreisiiste bezeichneten Nachléisse werden nur
fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Er-
scheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw.
Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen
Preisen gitt als gesonderter Auftrag, fiir diie betreffende Ausgabe
oder Kombination ist ein gesonderter Abschiuss zu tatigen.

2

Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den sei-
ner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhal Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Ab-
schluss getéitigt hat, der aufgrund der Preisiiste zu einem Nach-
lass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergii-

Der Al ibertragt dem samtiiche fiir
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art,
einschiieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtiichen Nut-
2ungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesonde-
re das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, ffentliche Zuganglichkeitsmachung, Entnahme aus
einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitich und inhalt-
lich in dem fiir die Dy des Auftrags r

Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen értiich un-
begrenzt iibertragen.

Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegaus-
schnitt. Bei Wiederholungsanzeigen erhiilt der Auftraggeber
einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten Anzeige.

Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt
des Inkraftiretens auch fir laufende Auftrage wirksam, sofern
nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist

Der Verlag ist berechtigt, die beziigich der Geschaftsbedingun-
gen erforderlichen Daten, gleich, ob diese vom Auftraggeber
selbst oder von Dritten stammen, im Sinne des Bundesdaten-
schutzgesetzes zu verarbeiten
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sind zusétzliche Sonderfarben, Uberfiillungs- bzw. Uber-
druckenfunktionen prifen.

PROGRAMME

Mac - Apple Macintosh
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Schriften:
Zeichensatze aller verwendeten Fonts beilegen oder
Texte in Pfade umwandeln.

Programm Version

QuarkXpress bis 6.5

% Bruttoformat = Nettoformat + 20 mm in Breite und Hohe
FreeHand bis MX g' PS-Daten mit Acrobat Distiller distillieren (pdf-Version 1.3
Photoshop bis 7.0 il einstellen), Schriften einbetten
PageMaker bis 7.0 % Achtung: Bitte an die gelieferten pdf-Dokumente
~l keine ICC- bzw. LAB-Farbraume anhéngen.
llustrator bis 9.0 <









