MEDIADAITEN
THEMENSCHWERPUNKTE

dr.@unternehmen
innovation perfektion



m Mehr als eine Zeitung.
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X111 Die ZahnarztWoche

aktuell - kritisch — unabhéngig

Unsere

Schwerpunktthemen 2012 -
Zukunftsthemen flir Zahnarzte
und Zahntechniker

Erstmals flr 2012 haben wir vier
Zukunftsthemen flr Zahnéarzte und
Zahntechniker Ubergreifend fUr unsere
Medien gesetzt: Digitalisierung, CMD,
Praxisfuhrung und Zukunftsbereiche
der Zahnmedizin.

Diese Themen interessieren zukunfts-
und erfolgsorientierte Zahnéarzte und
Zahntechniker, die sich und ihre Praxen
und Labore fUr Patienten und Kunden
gut aufstellen wollen. Sie werden in
DZW Kompakt, DZW ZahnTechnik,
in Chance Praxis — Fachmagazin fur
junge Zahnmediziner und online fUr die
ganze Breite der Zielgruppe spezifisch
redaktionell aufbereitet.



i

e Themen, Termine und Kombination.

DZW Kompakt 2/12
Chance Praxis 2/12

LDigitalisierung®,
,Digitalisierung®,

erscheint am 20.
erscheint am 06

DZW ZahnTechnik 3/12 »Schienentherapie”, erscheint am 07. Marz 2012
DZW Kompakt 1/12 ,CMD*, erscheint am 21. Méarz 2012
DZW ZahnTechnik 6-7/12 ,CAD/CAM*, erscheint am 06. Juni 2012

Juni 2012

.Juni 2012

Chance Praxis 3/12 LProfessionelle Praxisfuhrung®, erscheint am 05. September 2012
DZW Kompakt 3/12 ~Praxisfihrung/Hygiene*, erscheint am 19. September 2012
DZW ZahnTechnik 10/12 »ouprakonstruktionen®, erscheint am 03. Oktober 2012
DZW Orale Implantologie 3/12 erscheint am 17. Oktober 2012
DZW Kompakt 4/12 ~Parodontologie und Pravention®, erscheint am 21. November 2012
Chance Praxis 4/12 ~Wegweisende Praxis®, erscheint am 05. Dezember 2012

Nutzen auch Sie die Méglichkeit, Ihre Produkte und Dienstleistungen zu diesen Zukunftsthemen
einem breiten interessierten Leserkreis in einem entsprechend aufbereiteten redaktionellen Umfeld vorzustellen.

Gerne unterbreiten wir Ihnen dazu individuelle Angebote.

Mehr Informationen zu den Titeln, zur DZW und zu unseren weiteren Themen 2012 finden Sie in diesen Mediadaten.
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Zm-Zahnarztliche Mitteilungen

[211] Die Zahnarzt Woche

aktuell - kritisch — unabhéngig

Die DZW — Die ZahnarztWoche erscheint
seit 1987 bundesweit als einzige
Fachwochenzeitung fiir den Dentalmarkt mit
einer Auflage von 47.000 Exemplaren und
einem hohen Bekanntheitsgrad.

Seit 25 Jahren sind die praktizierenden
Zahnarzte, Kieferorthopaden und MKG- und
Oralchirurgen in Deutschland sowie
Dentallabore und Zahntechniker Zielgruppe
des Fachtitels.

Die DZW als unabhéngiges Medium vermittelt
ihren Lesern in Beitragen, Kommentaren und
Interviews aktuelle Informationen und
Meinungen zu Trends und Entwicklungen in
Gesundheits- und Berufspolitik, Zahnmedizin,
Wissenschaft und allen relevanten Bereichen,
die ihnen helfen, beruflich erfolgreich und
zukunftsorientiert arbeiten zu konnen. Woche
flir Woche in Print und téglich aktuell im
Internet finden Leserinnen und Leser Themen
aus der Zahnmedizin, Berufs- und
Gesundheitspolitik, Fortbildung,
Praxisfiihrung, Dentalmarkt und mehr.

Zusétzliche Fachinformationen bieten die
Supplements DZW KOMPAKT, DZW
ZahnTechnik und DZW Orale Implantologie,
die mehrmals im Jahr in gleicher Auflage der
DZW beiliegen.



Magazine zur Wochenzeitung Il Die ZahnarztWoche

Anzeigen-Preislisten

FORSCHUNG UND ENTWICKLUNG 5/201

Nachwuchsforderung
in der

Zahnm

DZW KOMPAKT erscheint viermal jéhrlich
als Supplement zur DZW und stellt zahn-
medizinische Schwerpunktthemen aktuell
und umfassend dar. Anwender- und
Hintergrundberichte, wissenschaftliche
Fachbeitrdge und Kongressartikel informie-
ren den Zahnarzt dber Entwicklungen zum
Beispiel in der Endodontie, restaurativen
Zahnheilkunde oder Hygiene in der
Zahnarztpraxis. Aktuelle Fragestellungen
werden zeitnah aufgenommen.

BKOMPAKT

Preisliste Nr. 19,
giltig ab 01.01.2012

221 ZahnTechnik

Newes aus Forschung Auch Gold isst
nd Entwickiung sich frisen

DZW ZahnTechnik — neunmal jéhrlich als
Supplement zur DZW - thematisiert die
zahntechnische Seite der Zahnheilkunde
und spricht damit nicht nur den
Zahntechniker, sondern auch den Zahnarzt
an, der sich in der Zahntechnik auf dem
Laufenden halten méchte. Aktuelle zahn-
technische Schwerpunktthemen mit Blick
auf technologische Entwicklungen und
innovative Lésungen informieren den
Leser Uber Entwicklungen im Markt.

[X71 ZahnTechnik

Preisliste Nr. 19,
giltig ab 01.01.2012

-5-

bZW Orale ™
Implantologie

= Ein neues Gesich i Tsehaye - Protheik nach Ameloblastom

 Piesotechnologie beim direkten Sinusift

DZW Orale Implantologie erscheint dreimal
jahrlich als Supplement zur DZW und er-
reicht Implantologen, Zahntechniker sowie
Zahnérzte, die in die Implantologie einstei-
gen oder sich fiir die Beratung ihrer
Patienten auf dem Laufenden halten wollen.
Inhaltliche Schwerpunkte sind wissenschaft-
liche Fachbeitrdge, Anwender- und Fallbe-
richte, Abrechnung, Praxismarketing und-
Management sowie die Integration und
Organisation der Implantologie in der Praxis.

X7 Orale Implantologie

Preisliste Nr. 9,
giiltig ab 01.01.2012
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Die Zahnarzt

Wochel2T Giiltig fiir alle DZW-Magazine
Zeitschriftenformat: ! Anzeigenformate:
| 210 mm breit x 297 mm hoch ye
2 KOMPAKT [
atzspiegel: 1/4 1/6
"1 183 mm breit x 245 mm hoch
1/2 < I
Dzw Spaltenzahl: | / = =
. -| 3 Spalten, Spaltenbreite 55 mm 1/2 1/8
ZahnTechnik 1/8
Manuskripte und Fotos bitte an:L——
DZW KOMPAKT/DZW Orale Implantologie: 1/1 Seite, 183 x 245 mm  1/2 Seite, 183 x 122 mm  1/3 Seite, 55x 245 mm  1/8 Seite, 40 x 122 mm
Dzw oral Redaktion DZW, Dr. Marion Marschall 1/2 Seite, 85x245mm  1/4 Seite, 85 x 122 mm 183 x 80 mm 85x 61 mm
[ElC Kurt-Schumacher-StraBe 6 - 53113 Bonn _183x BOmm  1/4 Sefte, 40 x 245 mm 183 x 30 mm
Implantalogie Telefon 02 28/28 9216-0 - Fax 02 28/28 9216-20 osete. oz
redaktion@dzw.de - www.dzw.de
DZW ZahnTechnik: Anzeigenpreise: |
Jutta Noll, Redaktion DZW ZahnTechnik Format: s/w 2-farbig* 3-farbig* 4-farbig*
Meisenweg 24 - 56593 Horhausen Titel € 4.650,—
Telefon 0 26 87/92 90 44 - Fax 0 26 87/92 90 45 1/1 Seite € 3400~ € 3.890— € 4380~ € 4.870,—
JuJo.Noll@t-online.de - www.dzw.de 1/2 Seite € 1700~ € 2.190,— € 2.680, € 3.170,-
1/3 Seite € 1.160,—- € 2.205,-
Titel: L 1/4 Seite € 925- € 1.760,-
inkl. Farbzuschlag, ohne Satzkosten € 4.650,- 1/6 Se!te € 650~ € 1.235,-
Format: 162 x 162 mm 1/8 Seite | € 490~ € 930~
Titelwiederholung auf Seite 3: 41 x 41 mm * Standardfarben nach Euroskala CMYK, Farbzuschlége nicht rabattfahig
Zuschlage fiir Anzeigen im Sonderformat:L— Platzierungszuschiag:!
Anzeigen tiber Bund: 10 % Zuschlag* -I vom Grundpreis, nicht rabattfahig 10 % Zuschlag
angeschnittene Anzeigen: 10 % Zuschlag® - -
Format: oben/unten und auBen je 3 mm Beschnitt Kombi-Rabatt:
*vom Grundpreis, nicht rabattfahig —| 5 % bei Anzeigenschaltungen in der DZW innerhalb eines Insertionsjahres
Agentur-Provision: L Rabatte: |
= 10 % I bei Abnahme innerhalb eines Jahres
3 Anzeigen = 5 % 6 Anzeigen = 10 % 9 Anzeigen = 15 %

* nicht rabattfahig
-6 -



Die Zahnarzt

Beigeklebte Postkarte: | DZW ZahnTechnik | WochelZ1l
nur auf ganzseitigen Anzeigen =

Beiklebegebiihr*: zzgl. gultiger Postgebuhren Thema ET AS DU Ausgabe
Geiamlt'AUfggF)e 0;"9{ - Bereich ¢ 65 y Totalprothetk  01.02.12 11.01.12  18.01.12  1-2/12 KOMPAKT
mehr als ostleitzahl-Bereiche — Pro %o ) g
bis zu 3 Postleitzahl-Bereiche € 87,— pro %o Schlenen— 07.03.12 15.02.12 22.02.12 3112
1 Postleitzahl-Bereich € 115~ pro %o therapie
Modell- 04.04.12 14.08.12  21.03.12 4/12
‘Beihefter-Werbung': ! nerstelung
angeliefert, auf 170 g/gm Papier ) Dzw
Schaltkosten 4-seitig: € 150~ pro %e Vollkeramik 02.05.12 11.04.12  18.04.12 5/12 h hnik
Format auf Anfrage CAD/CAM  06.06.12 160512 23.05.12 6-7/12 ZahnTechni
& Gerate
_ Legierungen  05.09.12 15.08.12 22.08.12  8-9/12 Dzw
HQchstformat 180 mm breitl x 270 mm hoch Supra- 03.10.12 12.09.12 19.09.12 10/12 Orale
er}destformaf 175 mm breit x 210 mm hocfh. ) konstruktionen Implantologie
Beiklebegeblhr*: zzgl. gultiger Postgebuhren Forschung & 07.11.12 17.10.12 241012  11/12
Gesamt-Auflage oder Entwicklung
mehr als 3 Postleitzahl-Bereiche € 105,- pro %o
bis zu 3 Postleitzahl-Bereiche € 115,- pro %o Zukunft ) 051212 141112 211192 12/12
1 Postleitzahl-Bereich € 125, pro %o Zahntechnik

*Labororganisation (Software, Abrechnung), Aus- und Weiterbildung,
Management und Marketing
Riicktrittsrecht: bis Anzeigenschlusstermin

Aus postalischen Grinden sollte Beihefter- und Postkarten-
Werbung friihzeitig mit der Anzeigenabteilung abgestimmt werden.

* nicht rabattfahig

DZW KOMPAKT "
Magazine zur Wochenzeitung[ZTl Die ZahnarztWoche =
Erscheinungstermine und Themenschwerpunkte 2012 Thema ET AS DU Ausgabe
DZW Orale Implantologie * CMD 21.03.12 29.02.12 07.03.12 1/12
= aS DU A b Digitalisierung  20.06.12 30.05.12 06.06.12 2/12
usgabe Praxisfthrung/ 19.09.12 29.08.12 05.09.12  8/12
15.02.12 25.01.12 01.02.12 1/12 Hygiene
1?'?2'12 gg'ggq; 8\,23'?8'12 gﬂg Parodontologie 21.11.12  31.10.12  07.11.12  4/12
e e T und Pravention
Wir informieren Sie (iber aktuelle Schwerpunktthemen der . i . i .
Ausgabe. — Riicktrittsrecht: bis Anzeigenschlusstermin Ricktrittsrecht: bis Anzeigenschlusstermin




Die Zahnarzt .
WothelZl  Erscheinungstermine 2012 T Die ZahnarztWoche

mit Sonderseiten und DZW-Magazinen EKOMPAKT, [XZ1Orale Implantologie, [ZlZahnTechnik

§ KOMPAKT .
1. Halbjahr
DZW- Erschei- Sonderseiten | DZW-Magazine | Anzeigen- DZW- Erschei- Sonderseiten | DZW-Magazine | Anzeigen-
Dzw Ausgabe | nungstermin schluss Ausgabe | nungstermin schluss
. Assistenten/ Assistenten/ || DZW ZahnTechnik | 53 g3 12
14/12 04.04.12 4/12 e
ZahnTechnik oz | 110112 Hochschule 2012.41 Hochschule I8 wodeltorteliungs| 14-03.12
] Seminare & Seminare &
Fortbildun _
Dzw g g E_ 15/12 11.04.12 Fortbildung 30.03.12
]
Orale S| 92 | 1eona2 06.01.12 | 1< g2 | 18.04.12 05.04.12
Implantologie Digital t
Gz 202 Media Tz 1712 | 25.04.12 DIgiEl 13.04.12
Media
Assistenten/ [ PZW ZahnTechnik | 20 01,12 -
5/12 01.02.12 1-2/12 i DZW ZahnTechnik
Hochschule Totalprothetik« | 11.01.12 18/12 02.05.12 Assistenten/ o 20.04.12
Hochschule _Vollkeramiks 11.04.12
Seminare &
6/12 08.02.12 ; 27.01.12 i
= Fortbildung 19/12 | 09.05.12 SIS & 27.04.12
© — Fortbildung
2 DZW Orale 03.02.12 ©
= 72 15.02.12 §
o Implantologie 1/12 | 25.01.12 = 04.05.12
Ii" Abrechnung/ 2012 16.05.12 |mpgﬁ¥zlo°gr?;ezl12 25'04'1 2
8/12 22.02.12 : 10.02.12 e
Praxissoftw.
I Digital 21112 238.05.12 11.05.12
9/12 29.02.12 . 17.02.12
M —
edia 2212 | 30.05.12 ,\DA'S('};" 18.05.12
e TR Assistenten/ [ PZW g;’:‘z"“’c““ik 24.02.12
e _ - .02. i DZW ZahnTechnik
Hochschule [ scienentherapie+| 150212 23/12 06.06.12 Assistenten/ [ (2 " Caprcam | 220212
Hochschule & Geriite® 16.05.12
Seminare & -
N| 1112 | 140312 Fortbildung 02.03.12 24712 | 13.06.12 ,S:em".‘are & 01.06.12
:® P ‘E ortbildung
= Sonderseiten: 5
KEO 2l 2512 | 200612 P | 08.06.12
.06. 2/12 Do
12112 21.03.12 DZW KOMPAKT /12 gg:gg:}g Digitalisierung® | 30-05.12
Digital 26/12 | 27.06.12 Digital 15.06.12
13/12 28.03.12 Modia 16.03.12 -06. Media -06.

-8-



Jede Woche aktuelle Informationen in der DZW:
Berufspolitik, Zahnmedizin, Wirtschaftsthemen,
Praxis aktuell, Anwenderberichte, Gesundheit, Panorama

2. Halbjahr

DZW- Erschei- Sonderseiten | DZW-Magazine | Anzeigen- DZW- Erschei- Sonderseiten | DZW-Magazine | Anzeigen-
Ausgabe | nungstermin schluss Ausgabe | nungstermin schluss
Assistenten/ ; DZW ZahnTechnik
27/12 04.07.12 22.06.12 Assistenten/ . 21.09.12
Hochschule N 4012} 03.1012 Hochschule on2.Supra- | 12 .09.12
Seminare & o ;
28-29/12 | 10712 1 Eoibildung 299912 1 |8l 42| 101042 | Seminare & 28.09.12
Seminare & £ ortbildung
5 Fortbildun: o DZW Orale 05.10.12
= 30/12 25.07.12 g 138.07.12 4212 17.10.12 Implantologie 3/12 | 26.09.12
Digital
Vodia 43112 24.10.12 12.10.12
- Digital
3132112 | 08.08.12 ﬁif:'f]‘sec’;]tﬁg 27.07.12 4412 | 31.10.12 I Mo 19.10.12
Seminare & Assistenten/ || DZW ZahnTechnik | - 56 10 12
33/12 15.08.12 Fortbildung 03.08.12 45/12 07.11.12 NreainlE 1;/1;;5;::::&:1::9 17.10.12
34/12 | 22.08.12 10.08.12 5 Seminare &
§ g 46/12 14.11.12 Fortbildung 02.11.12
g’ Seminare & QE, DZW KOMPAKT —~
Fortbildun > 4/12 SN
L 3512 | 200812 ordung 170812 | 3] 4712 211112 ,Parodontologie & | 31.10.12
Digital z Prévention*
Media Abrechnung/
Assistenten/ DZW ZahnTechnik| 54 0g 12 48/12 28.11.12 Praxissoftw. 16.11.12
36/12 | 05.09.12 Hochschule [l L2202, | 150812 A Digital A1,
oy Seminare & Media
g 87z | 120912 Fortbildung 81.08.12 1912 | 054212 | | Assistenten/ [ D2 Zahntechrik |23 11 12
2 KFOund Tag [l ozwkomear [ E o Hochschule Zahntechnik | 14.11.12
2l sg12| 19.00.12 der Zahn- e pos = Seminare &
[ ) ,Praxisfiihrung/ .08.
$ gesundheit r:l);l;i:n:‘l‘ng 29.08.12 g‘, 50/12 12.12.12 Fortbildung 30.11.12
3912 | 26.00.12 I o 140012 | || 5152112 19.12.12 I ',?/:ggs 07.12.12
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Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen, Beihefter und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

~

@
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o

@

l

I

©

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise ur

JAnzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Ge-

Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie

schaftsbedingungen st der Vertrag tiber die g ei-
ner oder mehrerer Anzeigen enes Werbungstreibenden in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigenauftrige sind im Zwelfel innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzuwickein. Ist im Rahmen eines Abschius-
ses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einger&umt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentiicht wird.

Bei Abschilissen ist der Auftraggeber berechigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch tber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht
2u vertreten hat, so hat der etwaiger

E aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm
hierfir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat
der ein  Ricktrittsrecht.
anspriche aus Unmoglchkelt der Leistung, aus Verzug, aus

wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.
bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v. H.

betrégt. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und

positiver Forderur g, aus \ bel Ver-
tragsabschiuss und aus unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen, es sei denn,
sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahriassigkeit des Ver-
legers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfil-
lungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fir den Verlag sind
ausgeschlossen. Reklamationen miissen innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriickiichen Wunsch geliefert
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die chhngkewt der
Sendet der Al

weiterer Rechispfichten, den Unterschied zwischen dem go-
wiéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfalt, wenn
die Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Verla-
ges beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milime-
terzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Milimeter umge-
rechnet.

Fir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plit-
zen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn,
dass der Auftraggeber die Giitigkeit des Auftrages ausdriicklich
davon abhéngig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewéhr-
leistet der Verlag den Abdruck in der jeweiigen Rubrik, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf

Texttei-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text oder ein Foto und nicht an andere Anzeigen angrenzen
Anzeigen, die aufgrund  ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,Anzeige deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzene
Abrufe im Rahmen eines Abschiusses — und Bellagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach
einheitichen Grundsitzen des Verlags abzulehnen. Auch bei
rechtsverbindich bestatigten Auftragen konnen Anzeigen und
Bellagen zurlickgewiesen werden, wenn deren Inhalt nach picht-
geméBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behtrdiiche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder deren
Verdffentichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gitt fur
Auftrége, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Bellagenauftrage sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Biligung
bindend. Bellagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandeils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthatten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt

Fir die rechtzetige Lieferung des Anzeigentextes und einwandiiei-
er Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckun-
terlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

1

o

dten

ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der
gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteit

2. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, o wird die
nach Art der Anzeige iibliche, tatséchiiche Abdruckhéhe der Be-
rechnung zugrunde gelegt.

3. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rech-
nung und Beleg sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach
Verdffentliichung der Anzeige Gbersandt. Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Preisiste ersichtichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahiung vereinbart
ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

4. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It.
Geschaftsbedingungen sowie die Einziehungskosten berech-
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstel-
len und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahiung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschiusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége abhéingig zu
machen.

. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbe-
leg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden An-
zeigenausschnitte, Belegseiten oder volistndige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlags Uber die Verdffentichung und Verbreitung der Anzeige.

6. Kosten fur die Anfertigung von Druckunterlagen sowie fir vom
Auttraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspringlich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

7. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preismin-
derung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisiste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittiiche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist ~ die
durchschnittiich verkaufte (oei Fachzeitschriften gegebenenfalls
die durchschnittiich tatséchiich verbreitete) Auflage des vergan-

unrichtigem oder bei unvolistandigem Abdruck der Anze\ge

genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminde-
rung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,

chadensersatzanspriiche ausgeschiossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige

vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Er Ubemimmt darliber hinaus keine Haf-
tung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf normalem Postwege weitergeleitet. Die Eingange auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die
in dieser Frist nicht zugestellt werden kénnen, werden vemichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu ver-
plichtet zu sein. Der Verlag behét sich im Interesse und zum
Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden An-
gebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffemdienstes zu
Priifzwecken zu Sfinen. Zur Weiterleitung von geschéftiichen An-
preisungen und Vermittiungsangeboten ist der Verlag nicht ver-
plichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung en-
det drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

20. Erfiilungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Ver-
lags. Auch fir das Mahnverfahren sowie fir den Fal, dass der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt is, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlags vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauiftrages erkennt der Auftrag-
geber die Algemeinen und die Zusétzichen Geschaftsbedin-
gungen sowie die Preisliste des Verlags an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzei-
gentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht,
wenn er von den Auftraggebern irregefiinrt wird.
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tung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei
Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht
werden

Nicht sofort erkennbare Méngel der Druckunterlagen, die erst
beim Druckvorgang deutiich werden, begriinden fiir die Auf-
traggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Er-
satz wegen ungentgenden Abdrucks.

Anderungen oder Stornierungen sind schriftiich mit genauer An-
gabe des Textes und der Ausgabe spétestens bis zum Anzei-
genschlusstermin, bei Beilagenauftragen wenigstens 10 Tage
vor dem Streutermin, zu Ubermitteln. Bei Abbestellung gehen
ggf. bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten
zu Lasten des Auftraggebers.

Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausga-
benanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen ber-
nimmt der Verlag fur Ubermittiungsfehler keine Haftung.
Ebenfalls haftet der Verlag nicht fur Fehler aufgrund undeutlicher
schriftlicher Auftrage.

Unterlaut bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler
wie in der ersten Versffentichung, so sind Anspriiche auf Zah-
lungsminderung oder Ersatz ausgeschiossen, wenn der Auf-
traggeber nach der ersten Verdffentichung nicht sofort reklamiert
hat

Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdglichkei-
ten beriicksichtigt. Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein
Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kinnen nicht verbindlich
vereinbart werden.

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der
Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt
allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text-
und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er
stellt den Auftragnehmer im Rahmen des Anzeigenauftrags
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtiicher
Vorschriften entstehen kénnen. Bei Verdffentlichung von Ge-
gendarstellungen bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten
nach MaBgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der Auftrag-
nehmer von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Auftraggeber ist verpfiichtet, den Auftragneh-
mer nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen
bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

<) g fir eine Pr ahlung an Werbt

ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt
wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert
werden. Die Werbenmittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlags zu hal-
ten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlerprovision darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben wer-
den

d) Diein der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlsse werden nur
fir die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewdhrt. Die Frist beginnt mit dem Er-
scheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw.
Tellausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen
Preisen gitt als gesonderter Auftrag, fir die betreffende Ausgabe
oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen.

©) Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den sei-
ner tatschlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Ab-
schluss getétigt hat, der aufgrund der Preisiiste zu einem Nach-
lass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergi-

3

2

Der A tbertragt dem samtiiche fiir
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art,
einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtiichen Nut-
zungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesonde-
re das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, ffentliche Zuganglichkeitsmachung, Entnahme aus
einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitich und inhalt-
lich in dem fir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen 8rtlich un-
begrenzt ibertragen.

Bei FiieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegaus-
schnitt. Bei Wiederholungsanzeigen erhalt der
einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten Anzeige.

Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt
des Inkrafttretens auch fir laufende Auftrage wirksam, sofemn
nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist

Der Verlag ist berechtigt, die beziigich der Geschaftsbedingun-
gen erforderlichen Daten, gleich, ob diese vom Auftraggeber
selbst oder von Dritten stammen, im Sinne des Bundesdaten-
schutzgesetzes zu verarbeiten.
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