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Wirklich
JAlle* erreichen.

Mdgliche Elemente lhrer CrossMedia-Kampagnen:

Print-Titel

» DZW - Die ZahnarztWoche

mit Supplements DZW KOMPAKT, DZW ZahnTechnik, DZW Orale Implantologie
CHANCE PRAXIS

prophylaxe impuls

Arzt, Zahnarzt & Naturheilverfahren

Fortbildungsprogrammheft der HARANNI ACADEMIE

vvyyvyy

Online-Werbung

» auf www.dzw.de

» auf www.dzw-tv.de

» im Newsletter DZW-online

» auf www.zfv.de Kombirabatt 5 % pro Element bei Buchung |
» auf www.chance-praxis.de mehrerer CrossMedia-Elemente, z.B.:

> www.azn-naturhe‘llkunde.de Buchung Print: ohne Kombirabatt
» auf www.prophylaxe-impuls.de

Buchung Print

Patientenmagazin
- + Online www.dzw-tv.de: je 5 % Kombirabatt

» Anbiss spezial

Buchung Print
+ DZW-Newsletter je 10 % Kombirabatt
+ Anbiss Spezial

Fachbuchreihen
» Product Placement in der zfv-Buchreihe
» Product Placement in der DZW-Buchreihe

Corporate Publishing Die Angebotserstellung und Produktzusammenstellung erfolgt individuell

» individuelle Kundenzeitschrift
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Die Woche beginnt montags und endet sonntags.

Die Banner werden im wodchentlichen Rhythmus geschaltet.
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T Montag der Vorwoche

Anlieferungsschluss: !
T Dienstag der Vorwoche
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Werben
im Medienmix — CrossMedia.

— -
'hre Ihre
Werbe-
¢ Werbefliche| ‘?{?l’?]e- /'"“he
dache
\Nemeﬂa“’“E 3 ,_’/

\hre

r\h

lache|

Die Welt der Markenkommunikation
befindet sich im Umbruch.

Die Ara der klassischen Medien wird ergénzt durch neue
Werbeméglichkeiten im Bereich der digitalen Medien und
der mobilen Kommunikation sowie Bewegtbilder.

Online &
CrossMedia



Online &
CrossMedia

Werben im Medienmix — CrossMedia.

Das Internet-Portal
der DZW

Marktplatz der
Neuigkeiten

Werbemittel:
Schaltfrequenz:
Platzierung:
Format **):

Dateiformat:

Preise *):

Besonderheiten:

[J17]-online

Bannerwerbung

wochentlich

rechte Spalte / 3 Bannerplatze
290 x 100 Pixel

animiertes gif, jpg, etc.,
Verlinkung auf Homepage

Startseite: 125,— €

Politik: 95,— €
DZW-Supplements: 95,- €
alle anderen Seiten: 75,—- €

Rotationssystem:
maximal 9 Banner
auf 3 Bannerplatzen

*) Falls nicht anders angegeben: Preise pro Tausend Page Impressions

**) Weitere Formate auf Anfrage

M—Newsletter

N letter .
S aktuelle Informationen,

Zahnmedizin,
Praxisfiihrung,
Unterhaltung

rzr ¢ Werbefléiche

Bannerwerbung

wochentlich

1 Bannerplatz unter der Rubrik News
600 x 200 Pixel

animiertes gif, jpg, etc.,
Verlinkung auf Homepage

250,— € pro 1000 versendeten Newslettern

Exklusiv in jedem Newsletter
nur eine Werbeflache




| et
Ihre Werbeflache

Corporate
Publishing

Schaltfrequenz: wochentlich wdchentlich wodchentlich K“'?de”' unq . .
Patientenzeitschriften:

Begeistern Sie
lhre Kunden durch
professionelle
Kommunikation!

468 x 60 Pixel Schlagzeile Film + Banner Film, max.
verlinkt auf (468 x 60 Pixel) / 7 Sekunden
www.dzw.de auf Anfrage

Preise *): rechts oben: Vorspann: Product
110,- € 1.500,- € 750,- € pro Woche Placement
rechts unten: pro Monat Abspann:

90,- € 650,- € pro Woche

Gewinnen Sie eine
hoch interessierte
Leserschaft!

Preise und Formate

auf Anfrage
*) Falls nicht anders angegeben: Preise pro Tausend Page Impressions



Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir das Werbegeschéft in Online-Medien

1. Werbeauftrag
im Sinne der Algemeinen

|sl der Vertag uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel

dem Internet, zum

Zuscio st \/emre\\ung

ragnehmers entsprechende Werbemitel rechizeitig, das heit spitestens 6
Werktage vor dem Schaltungstermin anzuliefer

Macht der Auftraggeber nach Anlieferung, aber vor Schaltung der Werberitel
Anderungswiinsche in Bezug auf den Zeltpunkt oder die Dauer der Schaltung oder
den Austausch des Werbebanners geltend, wird der Aufiragnehmer diesen Ande-

Fir den Werbeauirag gelten ausschiieBlich die Allgemeinen
gen sowie die Preisiste des Anbieters, die einen wesentichen \/enragsbestandteﬂ
bildet. Die Gilltigkeit etwaiger Allgemeiner les Auftrag-

nach Moglchkeit
schriftich bei dem Aufiragnehmer eingegangen sind und kein unzumutbarer
oder Schaden entsteht,

gebers oder sonstiger Inserenten st, sowelt sie mit diesen allgemeinen Ge
ausdriickich

Auttragen fiir Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und andere Memen

beziehen, gelten die jeweligen Allgemeinen Geschéftsbedingungen fir ds be-

treffende Nedium entsprechend

2. Werbemittel
Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen kann zum
Beispiel aus elnem oder mehreren der genannten Elemente bestehen
« aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbidern
(. a. Banner),
« aus einer sensitiven Fliche, die bei Ankiicken die Verbindung mittels einer vom
Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstelt, die im Be-
reich des Auftraggebers liegen (z. B. Link)

Werbemittel, die aufgrund inrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

3. Verlragsschiuss
Vorbehalich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag
grundsiitzich durch schiftiche oder durch E-Mail erfolgende Bestitigung des
Auttrags zustande

Auch bei miindichen oder fernmiindiichen Bestétigungen liegen die Allgemeinen
Geschiftsbedingungen zugrunde,

Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der
Werbeagentur zustande, vorbehaltich anderer schrificher Vereinbarungen. Soll
ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur na-
mentich benannt werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen
einen Mandatsnachveis zu verlangen.

Werbung fir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungreibenden
oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftrits (z. B. Banner-, Pop-up-
Werbung etc.) bedirfen einer zusétzichen schrifichen oder durch E-Mail ge-
schiossenen Vereinbarung.

4, Abwicklungsfrist
Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzel-
ner Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Ver-
tragsabschluss abzuwickeln,

5. Auftragsenweiterung
Bel Abschiiissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten ba.
der in Zifer 4 genannten Frist unter dem Vorbehal vorhandener Kapazitét auch
iiber dii im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

6. Nachlasserstatiung
Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Anbieter nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschiedsbetrag zwischen dem gewéhrten und dem der tatsichiichen Abnan-
me entsprechenden Nachlass dem Anbister zu erstatten

Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, rickwirkend Anspruch auf
den seiner tatséchlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres ent-
sprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschiossen
hat, der aufgrund der Preisliste 2u einem Nachlass von vornherein berechigt.
Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Mo-
naten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

7. Datenanlieferung
Der Auftraggeber ist verpfichtet vollstandige, fehler- und virenfrele sowie ord-
nungsgemaBe, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben des Auf-

Wird ein Vertrag durch den Auftragnehmer nicht oder falsch durchgefihrt, weil
der Auftraggeber seine Mitwirkungspflchten verletzt, das heiBt die Daten nicht
rechtzeitg oder fehlerhaft abgelifert hat, so besteht der vereinbarte Vergitungs-
anspruch des Aufiragnehmers fort

Kosten des Auftragnehmers fi vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertreten-
de Anderungen des Werbemittels hat der Aufraggeber zu tragen.

Filr die redaktionelle Abstimmung benennen die Parteien jeweils eine verantwort-
liche Person

Die Pflicht des ur des. endet drei

Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung

8. Chiffrewerbung
Filr den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingange
vier Wochen aufbewahrt oder gespeichert. Zuschriten, die in dieser Zeit nicht ab-
geholt oder abgerufen wurden, werden vernichtet bzw. geloscht,

1 \ Gewalule\sluﬂg des Anbweters

bieter im Rahmen der
eine dem Jeweils iblichen “echnschen Standard entsprechende, bestmdgliche
Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es
nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen

Filr vom Anbieter bestatigte Aufrége sind Preisinderungen allerdings nur wirk-
sam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor Vercffentichung des
Werbemittels angekiindigt werden.

I Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein Ricktrttsrecht zu. Das
Rilcktittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Miteilung tber die

freies Programm zu erstellen. Die git nicht fir

in unwesenticher Fehler in der Darstellung der Worbemitel gt insbesondere

vor, wenn er hervorgerufen wird

« durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder
Hardware (z. B. Browser) oder

« durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

« durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

o durch unvolisténdige und/oder nicht aKtualiserte Angebote auf so genannten
Proxies (Zwischenspeichern) oder

o durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht l&nger als 24 Stunden (fortlau-
fend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich verein-
barten Schatung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers iber einen erhebiichen Zeitraum (mehr als 10
Prozent der gebuchten Zeft) im Rahmen einer zeltgebundenen Festbuchung ent-
fllt die Zahlungspficht des Aufraggebers fir den Zetraum des Ausfalls. Weitere
Anspriiche sind ausgeschlossen.

ausgeiibt werden

Nachlsse bestimmen sich nach der jewells giigen Preisiste. Werbeagenturen
und sonstige Werbemitter sind verpfichtet, sich in ihven Angeboten, Vertrigen
und Abrechnungen mit den Werbungreibenden an die Preisisten des jeweligen
Anbieters zu halten.

15. Zahlungsverzug
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten
berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die wetere Ausfilrung des lau-
fenden Auftrags bis zur Zahlung zuriickstellen und fir die restiche Schaltung
Vorauszahlung verlangen.

Objektv begriindete Zweifel an der Zanlungsfahigkeit des Auftraggebers berech-
tigen den Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen wei-
terer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrige abhangig u machen

hat der g

16.

Anspruch aut oder_eine
jedoch nur n dem AusmaB, n dem der Zweck des Werbemitels heemtmnh
tigt wurde. Bei Fehsct hat d

Briefe, de das zuléssige Format DIN A 4 (Bewicht 50 g)
Waren-, Bilcher-, Katalogsendungen und Packchen werden nicht enlgegenger
nommen. Eingehende E-Mals werden nur bis zu einer Datenmenge von 300
Kilobyte pro E-Mail wetergeleitet

9. Ablehnungsbefugnis
Der Anbieter behét sich vor, Werbeauftrage - auch emzeme Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - abzulehnen baw. zu speren, v

 deren Inhalt gegen Gesetze oder behbrdiiche Besummungen verstoBt oder

« deren Innalt vom Deutschen Werberat in einem bean-

ein Recht auf oder des

Aufirags.

Sind etwaige Méngel bei den Werbungsunterlagen icht offenkundig, o hat der
Auftraggeber bei ungeniigender Verdffentiichung keine Anspriiche. Das gleiche
gm bei Feflern in wwedsmu\ten Werbeschaltungen, wenn der Aufraggeber nicht
auf den Fehler hin-

we\st

standet wurde oder
 deren Verdffentichung fir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunt oder
der technischen Form unzumutbar st

Insbesondere kann der Anbieter ein bereits verdffentlichtes Werbemittel zuriick-
Ziehen, wenn der Auftraggeber nachiriglich Anderungen der Inhalte des Wer-
bemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich veréndert werden, auf die
durch einen Link verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes
1 erfllt werden. Der Auftragnehmer it zu einer Priifung der Werbung vor der
Schaltung und Verbifentiichung des Werbemittels nicht verpfichtet

10. Pfichten des Aufiraggebers/Rechtegewreistung

Der Auftraggeber versichert, dass die von ihm zur Verfiigung gestelten Daten so
ausgestaltet sind, dass sie nicht gegen gesetzliche Bestimmungen verstoBen.
Wurde der Aufiraggeber wegen des Inhalts eines Werbemittels bereits abgemahnt
oder hat er eine Unterlassungsverpflichtung abgegeben, so hat er den Auftrag-
nehmer unverziiglich dartiber zu informieren.

Der Auftraggeber gewanreistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels er-
forderlichen Rechte besitz. Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des
Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung ge-
setzlicher Bestimmungen entstehen knnen. Ferner wird der Anbieter von den
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestelt. Der Auftraggeber ist ver-
plichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen
bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstitzen.

Der Auftraggeber ibertrigt dem Anbieter sammche fir die Nutzung der Werbung
in Online-Medien aller Art, Inter

chen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sunsugen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielfaltigung, Verbretung, Uberiragung, Sendung, Entnahme aus
einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitich und inhaltich in dem fir die
Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortich unbegrenzt ibertragen und berechtigen zur Schaltung mittels
aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Oniine-
Medien

12.1
Fllt die Durchfilhrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu
vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen Grinden), ins-
besondere wegen Rechnerausfalls, haherer Gewalt, Strik, aufgrund gesetzicher

rungen auf dem von Driten 2. B.
anderen Providerr), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleich-
baren Griinden, so wird die Durchfilhrung des Auftrags nach Moglichkeit nachge-
Tolt. Bei Nachholung in angemessener und fir den Aufraggeber zumutbarer Zeit
nach Beseitigung der Storung bleibt der Vergiitungsanspruch des Anbieters
bestehen

13. Haftung

aus posttiver F Verschuiden bei
Vertragsschiuss und unerlaubter Handiung bestehen nur bei Vorsatz und grober
Fahrissigket des Anbieters, seines Verleters oder Erfilungsgehilfen. Dies git
nicht fir die Haftung fir zugesicherte Eigenschaften und fir die Verletzung
wesentlicher Vertragspfichten; im letzten Fal ist die Haftung auf den vorherse-
baren Schaden beschrinkt
Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind
bei leichter Fahrlassigkeit beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Scha-
dens

Bei grober Fahridssigkelt des elnfachen Erfilungsgenifen ist ie Haftung gegen-
iiber Unternehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Die git nicht i die Verletzung wesenticher Vertragspflichten

Die Haftung fir Schéden aus der Verletzung von Leben, Korper, Gesundheit und
die Haftung nach dem Produithaftungsgesetz bieibt unberihr; diese richtet sich
nach den gesetzichen Vorschriften.

14. Preisiste
Es gitt die im Zeitpunkt der Aufragserteilung verdffentiiche Preiiiste. Gegeniber
Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten.

Der kann das nach dessen
stornieren, wobei die Stornierung schriftich gegentber dem Auftragnehmer
erfolgen muss. Eine kostenireie Stornierung it bis zu einer Woche vor Beginn
der vereinbarten Leistungserbringung moglich. Wird diese Stornierungsfrist
nicht eingehalten, erhalt der Auftragnehmer eine Ausfallpauschale in Hhe von
15 % des Nettoauftragswertes zuziglich der auf diesen Betrag anfallenden
gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Ausfallpauschale wird mit der Storierung
fllig. Nach Beginn der Leistungserbringung durch den Auftragnehmer ist eine
Stornierung ausgeschlossen

17. Laufzei/Kiindigung
(1) Der Vertrag endet nach der zwischen den Parteien vereinbarten Vertrags-
laufzeit.

(2) Sofern eine ausdrickiiche Vertragslaufzeit nicht vereinbart wurde, sind die
Schaltungen der Werbemittel im Zweifel innerhalb eines Jahres seit
Vertragsabschiuss vom Auftraggeber abzurufen

(3) Das Recht zur auBerordentichen Kiindigung aus wichtigem Grund blibt unbe-
riihrt. Kindigungen von Werbeauftragen missen schriftich oder per E-Mail
erfolgen

18. Datenschutz
der geltenden

Der wird unter
chen Bestimmungen abgeickelt
19. Vertraulichkeit

Die Parteien verpfiichten sich, ber alle Einzelneiten des Vertragsverhénisses
sowie dber Geschaftsgeneimnisse, dber die sie im Rahmen der Durchitinrung die-
ses Vertrags Kenntnis erlangen, Stillschweigen zu bewahren. Die Verpfichtung
besteft auch nach der Beendigung des Vertragsverhaltnisses fort

20. Erfilungsort/Gerichtsstand
Erfilungsort st der Sitz des Anbieters

Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des. dffentii-
chen Rechts oder bei dffentich-rechtiichem Sondervermagen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Siz des Anbieters. Soweit Anspriche des Anbieters nicht i
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gt deutsches Recht.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschiuss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Anbleters vereinbart, wenn der Vertrag schriftich geschlos-
sen wurde



www.dhug.de





